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INDUSTRIA LUXULUI IN
FPOCA FAST FASHION

Ne afldm, Tn aceastd perioadd, intr-un moment de cotiturd pentru industria
de lux din Tntreaga lume - globalizarea si transformarea tipologiei de
cumpdrare au dus la o modificare radicald a felului Tn care oamenii percep si
achizitioneazd produsele premium.

Suntem n era Fast Fashion si acest lucru a schimbat complet perceptia oamenilor
asupra produselor de lux. Piata premium se transformd, nu dispare, insd
modificdrile care au loc astazi vor avea efecte de lungd duratd. Grupurile mari din
industria de modd, cele care au inventat notiunea de Fast Fashion, au ajuns sa
aibd un cuvant greu de spus atunci cand vorbim de tipologia de cumpdrare.

Aceasta dinamicd majord a fortat, intr-o oarecare mdsurd, industria de lux
s@ iasa din zona staticd n care se asezase confortabil. Ultimii zece ani au
insemnat aparitia sau dezvoltarea surprinzdtoare a unor branduri, care au
devenit, peste noapte, de lux, prin simplul fapt cd au avut o abordare radicald
si 0 pozitionare extrem de bine conturatd. Determinarea e cuvantul de baza
in acest caz, pentru cd respectivii oameni, care stau in spatele acestor
branduri, au crezut cd pot construi in zece ani ceea ce alte branduri

au realizat in jumadtate de secol. Si unii dintre ei au reusit! Sprijiniti de
un marketing agresiv, cu parteneriate de imagine care le-au adus o
notorietate imensd si deschideri de magazine pozitionate strategic

pe harta globald, acesti newcomers au tranformat piata total. Luxul
din noul val vinde pe piete in care nimeni nu ar fi pariat acum 25 de
ani, se comercializeazd online, desi asta contravine, intr-o oarecare
masurd, ideii de exclusivitate, are parte de recunoastere international&
si foloseste mereu cele mai in vogd modele ale momentului. Este vocal,
galdgios pe alocuri si crede cu tdrie cd elitismul nu este o situatie de
fapt, recunoscutd de opinia publicd, ci o stare interioard a fiecdruia.

Exclusivitatea de astdzi nu se dobdndeste, ci se cumpdrd - ar spune cineva
care lucreazd n aceastd industrie in anul 2017. Brandurile se reinventeaza
si cine nu poate sd tind pasul si nu se adapteazd riscd sa dispard de pe
harta globald a luxului. Un lucru este cert: fortatd de curentul Fast Fashion,
industria premium a schimbat viteza si accelerezd intr-o manierd in care nu
a mai fdcut-o de decenii bune...

Oana Mocanu
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IN PARTNERSHIP WITH
BRANDS

RAYMOND WEIL’s universe is more than ever inspired by music
of all genres - from rock to classical. The luxury Swiss watchmakers
join forces with Gibson Brands, Inc. to create an exceptional
nabucco timepiece, limited to 200 units - emulating the Gibson SG

Standard guitar, once again demonstrating its love of music.

Join the discussion #RWGibson

GALT

orologerie elvetiana

CALEA DOROBANTILOR 153 TEL: 021 231 45 66
GEORGE ENESCU 5 TEL: 021 318 91 70
THE GRAND AVENUE AT J.W. MARRIOTT TEL: TEL: 0372 716 452
info@ceasuri.ro * www.ceasuri.ro
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Puredistance Founder
Jan Ewoud Vos
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SHI EIDUNA

a master perfume

“Ne-am pus toata
pasiunea si energia
in realizarea unui
parfum cu adevdrat
frumos. Nu doar un alt
parfum, ci un parfum
I suflet si semndatura.
Puredistance noi
nu urmam tendintele,
Ci ne concentram pe
crearea de parfumuri
si ambalaje frumoase
si eterne! Daca va
indragostiti de unul
dintre parfumurile
noastre, ar putea fi
pentru totdeauna”,
declara Jan-Ewoud
Vos, sufletul si creatorul
Puredistance si creierul
din spatele unui brand
de prestigiu care a
inteles ca parfumurile

Tnseamnd mult mai mult

decdt tendinte...

“We put all our

in /ove with one of
our perfumes it could
be for lifel” declares
Jan-Ewoud Vos, the
soul and creator of
Puredistance and
the brain behind a
prestigious brand who
felt that perfumery
deserves much more
than just trends...

ORIENTAL SENSUALITY & PARISIAN ELEGANCE



PUREDISTANCE

DESIGNUL SI ARTA OLANDEZA
MERG MANA IN MANA

Puredistance este o companie cosmopolita: parfumurile sunt create in Londra,
Paris si New York, in timp ce principalul birou si centrul de proiectare este in
Olanda. Intr-o cldadire istoricd, o echipd micd de creatie, condusd de fondatorul
Jan Ewoud Vos, deseneaza si rafineaza lumea artistica Puredistance.

extracte pure de parfum: versiunea cea mai pretioasd de arome cu cea
mai mare concentratie de ulei de parfum. O altd componentd esentialc
a acestui brand este adevdrata exclusivitate. Aceastd colectie unica

de parfumuri de top este vandutd doar intr-un numdr foarte limitat de
parfumerii specializate. Produsele sunt fabricate manual, cu mare grija si
sunt semnate personal de Jan-Ewoud nsusi.

Exclusivitatea este inima acestei companii. Pe IGngd aceasta, Puredistance
oferd o experientd de o elegantd totald. Ambalajul si prezentarea il fac
darul perfect.

30 The Grand Magazine F/W 2017-2018 THE LUXURY EXPERIENCE







THE NETHERLANDS DESIGN & ART
GO HAND IN HAND

Puredistance is a cosmopolitan company: the perfumes are created in London,
Paris and New York while its main office and design center can be found in the
Netherlands. In a historical building a small creative team, guided by the creative
founder Jan Ewoud Vos, designs and refines the artistic world of Puredistance.

THE LUXURY EXPERIENCE



Puredistance is the one perfume house
in the world that offers only pure
perfume extraits: the most precious
version of fragrances with the highest
concentration of perfume oil. Another
essential component of this brand is true
exclusivity. This unique master perfume
collection is sold only in a very limited
number of specialized perfumeries. All
products are produced by hand with great
care and signed personally by Jan-Ewoud
himself.

Exclusivity is at the heart of the company.
Apart from true exclusivity Puredistance
offers a total experience of elegance. The
packaging and presentation makes it the
perfect gift.

The noses behind are Annie Buzantian
in New York, Roja Dove in London,
Antoine Lie and Cécile Zarokian in Paris.
Excellent perfumers who, inspired by
the beauty and the originality of the
Puredistance brand, have created a
wonderful collection of Perfumes: the
Puredistance Master Perfume Collection.
This Perfume Collection is only available
as pure perfume extrait in concentrations
between 25 and 38 % perfume oil.

Puredistance SHEIDUNA: “THE PERFECT
MARRIAGE BETWEEN ORIENTAL
SENSUALITY & PARISIEN ELEGANCE”

With the creation of SHEIDUNA, the
house wanted to bridge the sensuality
from the Orient with the elegance from
Paris. The result is a rich and intense
perfume inspired by a panoramic

view and feel of golden sand dunes in
the desert during sunset, soft curves
changing from deep gold to warm,
orangey red, embodying a promise of
sensual comfort and silent seduction.
Wearing Sheiduna one wafts sensuality
and at the same time feels like being
wrapped up in a warm, soft blanket.
Deep colors of Persian rugs touch

the senses. Perfumer Cécile Zarokian
succeeded in orchestrating the perfect
marriage between Sensuality and Style.

PURE
PERFUME
EXTRAIT

TIMELESS
BEAUTY

MADE BY
MASTER
PERFUMERS

TRUE
EXCLUSIVITY

CREATED IN
THE PERFECT :

GIFT

33



LUXURY

Fotograf: Horia Stan
Make-up: Tania Cozma
Hairstyle: George Cozma

Rochie: Ermanno Scervino

Aquazzura Oscar Tiye Marco de Vincenzo



Palton si fustd: Valentino

Incaltaminte:

Hot a Porter

Giambattista Valli Jimmy Choo Jimmy Choo



Outfit: Dolce&Gabbana = ' Q iﬁf



Geacd: Diesel
Salopetd: Diesel
Geantd Lucia: Dolce&Gabbana
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Rochie: Roberto Cavalli
Pantofi: Dolce&Gabbana







Palton: Ermanno Scervino

Palton: Roberto Cavalli






Outfit: Casa Frumoasd
Branduri: Eleventy, Salvatore Ferragamo

GOOD BOY...



..GONE
SAD

Fotograf: Horia Stan
Make-up: Tania Cozma
Hairstyle: George Cozma

Geacd: Dolce&Gabbana



Outfit: Casa Frumoasa
Branduri: Stone Island,
Salvatore Ferragamo




Geacd: Dolce&Gabbana
Pantaloni: Dolce&Gabbana
Ghete: Valentino




ana
LOR 153 TEL: 021 231 45 66
TEL: 021 318 91 70
AT J.W.MARRIOTT TEL: 0372 716 452
.ceasuri.ro




AGHeuer

AVANT-GARDE SINCE 1860

AQUARACER CERAMIC DIAMONDS

Bella Hadid, the new generation’s favourite, has everything going for her.
She’s beautiful, vivacious, luminous and free-spirited.
She glides through pressure so #DontCrackUnderPressure is the perfect motto for her.



HISTOIRE DE TOURBILLON &

Firma Harry Winston continua sa exploreze universul ceasurilor turbion
superlative, prin introducerea lui Histoire de Tourbillon 8. Cu un design de
turbion dublu biaxial, unificat printr-un diferential sferic, noul ceas atinge cele
mai inalte culmi ale orologeriei si ale magiei cinematice. Cu un finisaj inspirat
din lumea Haute Horlogerie, doua custi mari de turbion realizeaza un balet
lent, cu o precizie impresionanta. I mpreund, aceste turbioane afiseaza timpul,
prin utilizarea a doua conuri scoase din centru si adapostite intr-o carcasa
mare de aur alb, dedicata exclusiv acestei mari complicatii. Exclusivitatea lui
Histoire de Tourbillon 8 este egalata doar de calitatea exceptionala a detaliilor,
a finisajelor si a ingineriei sale.

Dupd cum sugereazd si numele sau,
Histoire de Tourbillon 8 este o relatare
despre tehnicitatea extraordinard a
ceasurilor turbion. Intr-un spatiu imens,
care cuprinde o jumdatate din ceas, doud
custi mari de turbion sunt angajate
intr-un dans constant. La fiecare 75 de
secunde, fiecare turbion completeaza

o rotatie pe o axd inclinatd la 30 de
grade. Implicatd in aceastd miscare, o a
doua cusca se roteste pe o axd proprie,
completénd cate o rotatie la fiecare 45
de secunde. In cele din urmd, balansierul
pdastreazd tempoul la o frecventd de
21.600 oscilatii pe ord.

Scopul designului turbionului
este de a minimiza

influenta gravitatiei
asupra balansierului,
permitdndu-i acestuia
sa atingd o varietate

de pozitii. Cu doud
turbioane biaxiale,

traiectoria miscarilor
mecanismului de
reglare a mersului

ceasului este cea a unui disc inscris intr-o
sferd. Aceasta multiplicare a dimensiunilor
7i conferd lui Histoire de Tourbillon

8 o culme a calitdtilor cronometrice
imaginabile Tntr-un ceas mecanic.

Avand n vedere mediul riguros si exclusiv
in care a evoluat Histoire de Tourbillon 8,
urmdrirea unei astfel de precizdri trebuie
cdutatd prin toate mijloacele disponibile.
Acesta este motivul pentru care calibrul
HWA4503 al ceasului este echipat cu doud
barilete suprapuse, cu rotatie rapidd,
dintre care unul este prevdzut cu un

arc alunecator. Prin prezenta celei de-a
doua componente, nu existd o senzatie
de intrerupere la infdsurarea arcurilor
bariletelor. In plus, riscul de a aplica

prea multd tensiune, care ar putea rupe
unul dintre cele trei arcuri, este astfel
eliminat. Tmpreund, aceste componente
garanteazd cd ceasul are un timp de
functionare continuu de 55 de ore si, mai
important, asigurd o regularitate riguros
calculata a mersului sdu. Acest flux cvasi-
constant al fortei motrice mentine rotatia
turbioanelor si a rotii balansierului.

THE LUXURY EXPERIENCE



HISTOIRE DE TOURBILLON 8

Compus din 117 componente, fiecare turbion biaxial cantareste
nu mai mult de 0,76 grame. Fiecare dintre cele doud miscari de
rotatie functioneazd independent. Cu toate acesteq, ele trebuie sa
fie unificate, astfel incat functionarea lor mecanicd, independentd
in mod deliberat, s& aibd ca rezultat o singurd actiune de
mdsurare a timpului. Pentru a realiza dcest lucru, Histoire de
Tourbillon 8 utilizeazd un diferential sferic. Complexitatea
exceptionald a acestui sistem face posibild obtinerea unei medii a
pozitiilor de la cele doud turbioane biaxiale, determindnd un nivel
superlativ de precizie pentru a determina informatiile elementare
cunoscute sub numele de timp.

Ceasurile Harry Winston sunt disponibile in Romania prin Galt
orologerie elvetiand

THE LUXURY EXPERIENCE



TAG HEUER - AQUARACER 300M 43MM

Un ceas de otel cu rama de aluminiu, disponibil in rosu, negru sau albastru

Aquaracer. Ceasul sportiv quintesential inspirat mari pe indecsi si ardtatoare, pentru o vizibilitate
de atractia addancurilor. Pionierul Edouard Heuer a imbundtatitd la scufunddri, si cu capacul infiletat
depus, in 1892, primul brevet pentru gravat cu o cascd de scafandru - este
un ca n§ la apd din Pstorla imediat recunoscut.

F oroIo i A fost un suC ediat.
creata d.e TAG I-!pmgr
ol

continuat sd evolueze, @

Oezvoltandu ceasul v
perfect pentr tfelulﬂe ‘ T pew
conditii extreme, nu doar e putérnice d
scufunddri si alte a 4 '
maritime.

Pentru editi&ﬁn 2017, Aquaracer@
pdstreazd caracteristicile cheie, devenind
mai accesibil, cu o Iuﬁ& de alum|n|u (|n

Calitatea
finisajelor si a functiilor lui
Aquaracer fac, din nou, din
el unul dintre cele mai
bune ceasuri de valoare
de pe piata.

o

Robust si etans panc
la 300 de metri, acest
ceas - cu o lunetd
rotativa unidirectionald
cu cele doudsprezece
laturi si sase stifturi,
coroana infiletatd, .
indicatii luminoase

Ceasurile TAG Heuer
sunt disponibile
in Romania prin Galt
orologerie elvetiand.

—
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AGEISMORE
THAN A NUMBER"

Bring your friends and -
we'll make it an AWESOME B-DAY party!

T —

=N o

Our gift for
CHILDREN

A complimentary
slice of CAKE for
each of the
birthday girl's or

boy’s guests

"~ Dine & Wine and other F&B loyalty discounts apply.
Offer valid until end of the year.
Upon reservation only, for a minimum of 6 participants,

Within a 3 day period before or after the birthday.

Oeg
S
ﬁ, %
S X

For reservations please call 021 403 19 17
champions@marriott.com

JWBucharestCollection.ro “J



Coafurd e Frizerie # Barber ® Manichiurd » Pedichiurd Machiaj # Epilare ¢ Tratamente Faciale&Corporale

G=TT's |V MEN

B AR POHING

GETT'S Men Exclusive - Calea Floreascanr. 111-113, Bucuresti, tel: 021 795 50 05
ParkLake Shopping Center - Liviv Rebreanu 4, Bucuresti, 021 794 71 00
Platinia Shopping Center - Str. Calea Mandastur, 2-é, Cluj, tel: 0244 701 245, 0786 994 480

G=IT'S
HAIR STUDIC

HON & BaarCity SOhOn
e A W

JW Marriott Grand Hotel, Bucuresh, tel: 021 403 31 33/403 35 33
Downtown/Hotel Radisson Blu, Bucuresti, t= 021 313 11 20/313 11 21
InCity Residences - Calea Dudesti 188, Bucuresti, tel: 021 367 44 11

G=TT' ' [

Hair & B
R B W

Professional Shop

Parklake Shopping Center - Liviv Rebreanu 4, Bucuresti, tel: 021 796 71 00
MegaMall - 5tr. Plerre de Coubertin 3-5, Bucuresti, tel: 021 347 44 22
Bucuresti Mall - Calea Vitan 55-59, Bucuresti, tel: 021 321 24 10/321 24 0%
AFl Palace Cofroceni - $tr. Vasile Milea 4, Bucuresti, tel: 021 448 18 82
lulivs Mall - Al. Vaida Voievod 53-55, Cluj, tel: 0244 555 777/455 777
Platinia - Str. Calea Mandastur, nr.2-é, Cluj, fel: 0244 701 245

Plaza Romania - Bulevardul Timisoara 24, Bucuresti, fel: 0727 732 238

www.getts.ro
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ROLEX

SKY-DWELLER

Rolex is introducing the Oyster Perpetual Sky-Dweller, its classic watch for world
travellers, for the first time in a choice of yellow Rolesor or white Rolesor versions
— combining 904L steel and 18 ct yellow or white gold. The dials now feature
rectangular index hour markers and longer hands, as well as a Chromalight
display with long-lasting luminescence, which enhances legibility. Like all Rolex
watches, the new Sky-Dweller carries the Superlative Chronometer certification
redefined by Rolex in 2015 to ensure singular performance on the wrist.

NEW FEATURES

Versions in 904L
steel and 18 ct
gold

New dials

Chromalight
display

Available at
Rolex Boutique -
The Grand Avenue

An abundance of Rolex innovation

An elegant watch for world travellers,

the Oyster Perpetual Sky-Dweller is a
compelling timepiece of revolutionary
design that blends to perfection
technological sophistication and ease of
use. A technological masterpiece protected
by 11 patents, the Sky-Dweller provides,

in an unprecedented and highly original
way, the information global travellers need
to easily keep track of time. It includes a
dual time zone, with local time read via
centre hands and a reference time display
in a 24-hour format read via a rotating
off-centre disc on the dial; a particularly
innovative annual calendar named Saros
— after the astronomical phenomenon of
the same name — that requires only one
date adjustment a year, when the month
changes from February to March; and a
month display by means of 12 apertures
around the circumference of the dial. To
set its functions quickly and easily, the Sky-
Dweller is also equipped with an innovative
patented interface: the rotatable Ring
Command bezel.

Rolesor, a marriage of gold and steel

Rolesor, the combination of gold and steel
on a Rolex watch, has been a signature
feature of the brand since 1933, when the
name was registered. It is an auspicious
meeting of two metals: one, noble and

precious, attractive for its lustre and
stability; the other, highly resistant, known
for its strength and reliability. All of these
qualities perfectly mirror the elegance
and performance that come together in a
Rolex watch. On the yellow Rolesor version
of the Sky-Dweller, the bezel, the winding
crown as well as the centre bracelet links
are made of 18 ct yellow gold, while the
middle case and the outer links of the
bracelet are in 904L steel. On the white
Rolesor version, the bezel is made of 18 ct
white gold, while the crown, middle case
and bracelet are in 904L steel.

The oyster case, symbol of
waterproofness

The Sky-Dweller’s Oyster case, guaranteed
waterproof to a depth of 100 metres
(330 feet), is a paragon of robustness.

[ts characteristically shaped middle case
is crafted from a solid block of 904L
steel. Its fluted case back is hermetically
screwed down with a special tool that
allows only Rolex watchmakers to access
the movement. The winding crown, fitted
with the Twinlock double waterproofness
system, screws down securely against the
case. The crystal, with a Cyclops lens at

3 o’clock for easy reading of the date, is
made of virtually scratchproof sapphire.
The waterproof Oyster case provides
optimum protection for the Sky-Dweller’s
high-precision movement.
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NOUTATE IN |
SALOANELE
B e
STERGE ISTORICUL PARULUI TAU
Un sistem in trei pasi de intarire capilara
care reprogrameaza structura interna si externa
a parului pentru rezultate demipermanente, obtinute
h in salon si continuate acasa, pentru inca 10 saptamani.
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MAI PUTIN

DETERIORAT, W\ IN

CU 180% ) PANA LA 10
PAR MAI INDOARO  SAPTAMANI
0N UTILIZARE

SALON
SALON
ACASA

IN
I N

STEP 1
REWIND SEAL & | ToOP
FUEL ARMOUR @ LOCK

REPAIR

g hs, SR K BIND KERAGUARD KERALOCK

Ay L - - e bructura Ragenéreara s ShHleazd in paribgredisnhl
inlncuseste sirgtul profecior aplicatiinsalon peniru
malural 3t parulul rezulfale semipermanenle
\‘

AZl PROTEJAREA PARULUI TAU

INTREABA-TI STILISTUL DESPRE ACEST TRATAMENT

i = i W w R AT C T AT R VARARAL § e [
FENTRU LISTA SALOANE, ACCESEAZA WWW.GETTS.RO



ANNAMARTA

CAMMILLI

Arta prelucrdrii aurului

S e it~y T

7 0

e M

e i

=

e R

o B e
Al vy
T

T

S A

Annamaria Cammilli ofera

o colectie de bijuterii unice.
Inspiratia artistei provine din
formele infinite ale naturii

si evidentiaza uniunea dintre arta

si moda. Culorile exclusiviste ale
aurului sunt obtinute cu deosebita
maiestrie pentru a crea mereu efecte
diferite ce sunt complementate de
pietre pretioase si semipretioase sau
perle de diferite culori.
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DINE WITH

RALUCA ZENGA

Adora mancarea exotica, locurile romantice si cina luata in amurg, in vila lor de
la malul marii. Aceasta este Raluca Zenga, sotie, mama si, de curand, autoarea
unui volum de poezii de dragoste dedicate sotului ei, Walter.

1. Ritualul favorit pentru cina

Ritual meu de cin&: alocat timp pentru pregdtirea
de bucate alese - sunt genul de persoand care se
g@indeste de la pranz ce are poftd s mandnce la
cinal In consecintd, imi pregdtesc gustdrile, supa,
salatele si un fel principal lejer, savuros, ca timpul
petrecut in bucdtdrie sd fie unul deja reconfortant,
o activitate fard presiune. Manevrarea tactilé a
preparatelor si aranjarea lor ornamentald in farfurie
sunt pentru mine mici pldceri antistres, o parte
importantd din delectarea gastronomicd. Masa va
fi asternutd astfel incét s@ inspire arome si texturi
diferite, sd te Tmbie prin culori si prospetime - in
ultima vreme m-am apropiat de principiile bucdatdriei
raw, cu procesarea minimd a ingredientelor.

2. Decorul si aranjamentul preferat al mesei

Imi place masa asternutd cu cele mai frumoase
decoratiuni, lumini difuze, un buchet de flori si unul
de plante aromatice; muzicd lounge sau chill-out,
fard televizor si, de preferintd, fard vreun ochiin
telefon! Casa noastrd din Dubai este pe malul mdrii
si deseori alegem s&d mancdm afard, pe terasd, cu
sunetul molcom al valurilor in fundal - aranjamentele
mele au mai ales temd maring, farfurii si platouri cu
scoici, cu ancore, cu barci mediteraneene de pescari,
cu sirene mitologice!

3. Meniul tau preferat

Dacd am de ales ce-i mai bun pe lume... pentru mine
un platou de fructe de mare crude, pe gheatd, sunt o
comoard de savoare afrodisiacd! Apoi, un spread stil
mezze oriental de salate, cu avocado, rodie, fenicul,
rucola, muhammara, hummus si tahini; o supd care
poate fi Tom Yam thailandez picant sau un bisque
cremos de homar, iar ca fel principal un peste delicat

pe un pat de risotto cu sofran sau legume cu pesto.
Voilal Ah...si, la desert, crema de zahdr ars, trufe cu
unt de cacao si cocos sau souffle cald de ciocolatd cu
sos de vanilie sau coulis de fragil

4. Cea mai placuta experienta a unei cine

Greu de ales, dar géindul md duce la o cind speciald
la o caband (cu stele Michelin!) din muntii Dolomiti
in Italia, unde se putea ajunge doar cu o trasurd, cu
doi cai vénjosi de munte si, apoi, un scurt urcus pe
jos, pe un drum n padure luminat de fdclii. Bucdtarul
ne-a r@sfatat cu preparate locale de o prospetime si
savoare unicd, din plante, lequme, fructe si chiar flori
comestibile, exclusiv din gradina proprie. Highlight-ul
serii a fost faimosul desert austriac Kaiserschmarrn,
clatitd “ruptd@” cu stafide in rom, preparat afard, intr-o
tigaie uriasd, deasupra focului, si servit cu flori si
dulceturi alese de casd, din afine si fructe de padure.
Un deliciu memorabil!

5. Locul preferat pentru luat cina

Imi place mereu s@ experimentez si s incerc locuri
noi, cu bucdtari inovativi, dar m-as intoarce mereu
in restaurantul “La Siciliana” din Catania, la “U’Batti”
din Portofino si la “Langosteria 10” din Milano!

6. Outfit-ul perfect pentru o
cind romantica in oras...

O rochie elegantd de danteld, cu spatele gol, subtil-
sexy, care s@ inspire partenerul la alegerea unui

vin cu o paletd sofisticatd de arome, ca parfumul
tdu. Tocuri inalte si bijuterii fine, machiaj discret,

cu accentul, de preferintd, pe buze, rosu bordo sau
burgundy, ca s& arate senzual in timp ce gustam si
savurdm mancareal!
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7. Muzica perfecta pentru cina

Acorduri care sd stabileasca

o atmosferd de intimitate si
complicitate, sd nu domine
conversatia, ci sd o inspire subtil, s&
invite la visare, la intalniri viitoare
si la cat mai multe mese in cea mai
placutd companie! strumental,
usor melancolic, intre hiépdnic Si
oriental, aceasta este muzica mea
ideald pentru cind, melodii care, spre
final, sa te Tmbie sd te uiti in ochii
partenerului si s&-l inviti la un dans!







BE EXCEPTIONAL
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OFFICE TRENDS

FIECARE BIROU ESTE O LECTIE DE BRANDING
PERSONAL, O PRELUNGIRE A IMAGINIT PE CARE
DORIM SA O PROIECTAM IN EXTERIOR

v 99

“Designul de la munca

... pare o contradictie in termeni atunci cand ne

gandim la birourile in care activam zi de zi si, totusi, munca la birou nu mai
trebuie sd fie statica si lipsita de creativitate, cel putin nu ca ambianta.

Un birou ambientat si iluminat corespunzdtor 1l
face pe orice antreprenor sau angajat sa se simtd
ca acasd. Unul dintre trendurile actuale in office
design este acela de a crea la birou o ambianta
asemdndtoare cu cea de acasd, de a decora
biroul dupd aceleasi principii ce guverneazd si
designul rezidential.

Pornind de la premisa

ca munca nu este o

parte separatd din fiinta
fiec@ruia si din timpul sdu,

ci se impleteste cu viata

de familie, cu timpul liber,

cu pasiunile si hobby-urile
fiecdruia, designul de birouri
se adapteaza noilor cerinte si
raspunde noilor exigente prin
modificdri de paradigma. De
la biroul static cu statii de
lucru, spatiul se imparte in
functiuni si fluxuri noi de munca si de relaxare, Tsi
fac loc zone de dialog, de brainstorming, coworking,
zone de relaxare, canapele cu fotolii, zone de luat
masa sau de servit o cafea, zone de jocuri, de fumat,
de dormit etc.

Biroul anului 2018 este, in mod clar, un birou
neconventional si perfect adaptat celor care 1l ocup&
si il folosesc. Fiecare birou este o lectie de branding
personal, o prelungire a imaginii pe care dorim sa o
proiectdm in exterior cdtre colegii si partenerii nostri
de business.

Imaginati-va un spatiu feminin si luminos, in culori
pastelate, cu accente si decoratiuni orientale sau
exotice, un birou din lemn de teak ... sigur apartine

unei femei de afaceri increzatoare, independente,

o femeie de succes careia nu i este teamad sd fie
nonconformistd, dar nici vulnerabild, nu Ti este teama
s afiseze fotografii din vacante sau obiecte dragi
aduse special pentru ca la birou sd se simtd ca in
concediu, sa se poatd relaxa Tn timp ce munceste.

Acum faceti un alt

exercitiu, imaginati-va un
birou in stil industrial, cu
|Gmpi vintage si canapele

de piele, cu mobilier din
lemn reciclat - transmite cu
totul alte informatii despre
posesorul acestui birou, o
altd imagine, un alt set de
valori. Intrebati-vé ce ati dori
sd le transmiteti partenerilor
dumneavoastrd de afaceri
sau colegilor, chiar si familiei,
ce imagine ati dori s
proiectati in exterior? Ce valori ale companiei ati dori
sd transpard prin designul adoptat?

Arhitect Aurelia Filip

Un designer de birouri este mai mult decat un
simplu decorator, este cel care va pozitioneazd
acolo unde doriti sa fiti in ochii partenerilor sau in
constelatia brandurilor.

Biroul anului 2018 este un birou confortabil,

un birou in care omul este valorizat, apreciat,
respectat, pentru c@ oamenii sunt adevaratele
valori ale companiilor, care pot aduce plus valoare
dacad sunt incurajati.

Unul dintre trenduri este biroul reglabil pe inaltime,
ce va permite sd munciti sténd Tn picioare, la un
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laptop, pentru cd spatiul se adapteazd in functie de
stilul de viatd al celor care 1l folosesc. Biroul devine un
spatiu dinamic in care nu esti fortat sd stai in spatele
unui desk, devine mobil, te poti plimba, poti bea

o cafeaq, te poti intoarce, poti ardta colegului ce ai
muncit, poti face schimb de idei.

In spiritul work group-urilor, biroul traditional face
loc variantelor mai mobile. Unul dintre trendurile
puternice bazate pe tehnologia anilor anteriori, ce
ajunge acum la perfectionare si maturizare, este
iluminatul variabil, in functie de momentele zilei sau
de task-uri, iluminatul inteligent care poate seta stdri
- moods, prin corpurile de iluminat inteligente, ce Tsi
schimbd temperatura de culoare, de la alb intens,
atunci cand este nevoie de concentrare maxima,
pand la lumini calde, in tonuri de galben si oranj,

pe masurd ce soarele apune si incheind cu lumini
colorate discret seara.

Studiile fdcute n tdrile nordice, unde lumina soarelui
pe parcursul anului este puting, referitoare la

influenta acesteia asupra stdrii de spirit a oamenilor,
au ardtat cd un iluminat corect, adaptabil, poate
preveni depresiile, sindromul SAD si poate creste
productivitateq, oferind o stare de wellbeeing.

Biroul este un spatiu complex, asa cum si omul este
o fiintd complexd si in continud dezvoltare, asa cd
studiile antropolgice relevd, in fiecare an, noi metode
prin care starea de bine ne poate insoti de acasa la
birou si in toate momentele vietii. Munca nu trebuie
sd se desfdsoare intr-un spatiu impersonal si arid,
revolutia industriald este un moment trecut din
istorie, acum este momentul revolutiilor interioare,
personale si colective, care ne trezesc la noi moduri
de a savura si experimenta viata.

In acest context, designul si arhitectura creeazé noul
mediu, pentru o noud experienta office.

Descoperiti mai multe despre Aurelia Filip pe:
http://www.aura.houseline.ro
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BUSINESS PROFILE

- LUPSA & ASOCIATII -
PERFORMANTA SE BAZEAZA PE BUCURIA DE A
MERGE LA BIROU DIMINEATA SI PE CONFORTUL PE
CARE IL RESIMTIM LA FINALUL UNEI ZILE DE LUCRU

Lupsa si Asociatii este o societate profesionala de avocaturd si agentie specializata
in proprietate industriald, avand, inca de la infiintare, biroul in The Grand Offices
si ofera servicii specializate, atat in domenii de nisa - precum dreptul proprietdtii

intelectuale, tehnologia informatiei, protectia datelor cu caracter personal,
protejarea drepturilor nepatrimoniale, neglijentad medicala, cat si in domeniile
clasice oricarei societdati de avocatura, acoperind cu succes intreaga problematica
din dreptul societar, dreptul imobiliar, dreptul muncii si dreptul familiei.

The Grand: Cand a luat fiinta Lupsa si la acel moment, dar si din nevoia de a ne
Asociatii? desfasura activitatea intr-un mediu placut,
atdt din punct de vedere al spatiului, cat si

Ioana Ionicd: Am fondat societatea n fe- ! i ,
al colectivului, al atmosferei de lucru.

bruarie 2015, impreund cu asociatul meu -
Tonut Lupsa, pornind de la dorinta comund  La momentul la care am fondat societa-

de a le oferi clientilor nostri o experientd teq, lonut Lupsa avea o experientd sem-
Avocat de colaborare diferitd de ceea ce identi- nificativa in societdti cunoscute din piata
Ioana Ionica ficasem pe piata avocaturii de business avocaturii, in cadrul carora a coordonat

echipe in domeniul proprietdtii industri-
ale, dar si echipe de litigii, av@nd contact
atat cu piata internd, dar si cu o clien-
teld internationald. In ce ma priveste, la
momentul fonddrii societdtii, aveam opt
ani de experientd Tn domeniul avocaturii,
iar sansa mea uriasd a fost aceea de a
fiincercat experienta colabordrii atat

in cadrul unei societdti de tip boutique
law office, dar si Tn cadrul unor societdti
mai mari. Acest lucru mi-a permis sa

imi definesc extrem de clar in ce mediu
doresc sd lucrez, ce calitati sa caut cu
precdadere la oamenii din echipa cu care
lucrez, ce mesaj sa transmit interlocu-
torului, indiferent dacd este colegul sau
clientul meu, dar si alte cateva principii
care imi oferd confortul interior necesar
la finalul unei zile de lucru, dar si bucuria
de a merge la birou in fiecare dimineatd
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cand mad trezesc. Asta inseamnd foarte
mult si nu tine numai de firea optimistd
a unei persoane.

Ati reusit sa atingeti acest deziderat?

Categoric, da! Am pus extrem de mult
accent pe formarea echipei. Am cdutat nu
numai oameni extrem de bine pregdtiti,
dar si niste calitdti umane certe, simple si
neechivoce, iar oamenii pe care i-am selec-
tat formeaza o echipd minunatd, extrem
de sudatd, de loiald, de proaspdta si de
energic@! Am avut reprezentarea indepli-
nirii acestui deziderat intr-o seard, cand
colega mea stagiard, Alina Stanciu, mi-a
spus cd se simte atdt de bine la birou Thcat
nu ar mai pleca...

Exista insd, banuiesc, si momente mai
stresante in activitatea curenta.

Existd, fiindcd, uneori, volumul de lucru este
foarte mare, iar domeniile Tn care activam
sunt, de asemeneaq, variate. Asigurdm ser-
vicii pe Tntreaga paletd generald a dreptu-
lui, cum ar fi drept societar, drept imobiliar,
litigii, dar si in domenii de nisc precum
dreptul proprietdtii industriale, protectia
datelor cu caracter personal, protejarea
drepturilor personale, tehnologia informa-
tiei, jocuri pe calculator...

Personal, nu cred cd este oportund o hiper-
specializare a avocatului Tntr-un domeniu
extrem de restrans, in ciuda avantajului de
a-l aprofunda péna la epuizare in termen
real. Cred ins@ c@ este important pentru un
avocat sd aibd abilitatea de a se plia foarte
rapid Th mai multe specializdri: asta este de
naturd sa i mentind mintea vie, activg, asta
genereazd o efervescentd si o satisfactie
dificil de comparat cu orice altd experientd.
Florin Ciupitu mi-a spus intr-o zi, dup& o pe-
rioadad dificila pentru el, fiindcd stagiar fiind,
initial a perceput drept dezavantaj acest
swich permanent intre domenii, c& este to-
tusi foarte incantat de felul in care simte ca
a progresat intr-un timp scurt si cd se simte
ca un soldat foarte bine antrenat.

Este, deci, evident cd noi insine suntem
capabili sd ne luam pulsul si sd ne plasdm
cu exactitate pe scara evolutiei — atdit pro-
fesionale, dar si din punct de vedere uman.
Ne trebuie doar putind luciditate si curaj,
astfel incat sa nu ne menajdam. Si odatd ce
ai facut acest exercitiu, nu te mai poti privi
cuindulgentd... De aceeq, este extrem de
important pentru mine ca eu si colegii mei
sd nu cadem intr-un soi de autosuficien-
td - o capcand omniprezentd, mai ales in
piata avocaturii — unde ego-ul este foarte
dezvoltat, prin natura profesiei cred...

Din acest motiv, 1i Tncurajam pe toti
membrii echipei sd aibd o legaturd
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neintreruptd cu mediul academic si cu
formarea profesionald in domenii noi.
Eu, spre exemplu, am urmat cursurile
masterului de Arbitraj International, or-
ganizat de Universitatea din Bucuresti,
concomitent cu perioada fonddrii socie-
tatii, ceea ce a fost extrem de solicitant,
ins& mi-a oferit o experientd minunatd,
in care mi-am simtit mintea atdt de
tonifiatd, comparabil cumva cu modul
in care te simti fizic dupd o sedintd TRX
la World Class...

inteleg ca exista timp pentru sport?

Este absolut necesar, chiar dacd nu existd,
sa 1l credm! Avem un World Class premium
in cadrul cladirii, cu piscind generoasd si
jacuzzi pentru momentele in care dorim sd
ne relaxdm, ins@ este grozav s mergem
in echipd la clasele extrem de antrenante
care se organizeaza aici. Personal prefer
TRX, fiindcd te forteazd cumva sa iti depd-
sesti limitele... La fel cain Drept...

Care sunt motivele pentru care ati ales
biroul in The Grand Offices?

Au fost mai multe considerente pe care
le-am avut n vedere. Cautam un spatiu
elegant, cu o notd de rafinament, pe care
sa 1l pot decora asa cum il doresc, situat
intr-o zond placutd si accesibila clientilor,
dar si la o distantd rezonabild de zona
instantelor unde ne desfdsuram activitatea
in mod frecvent.

In ciuda ofertei aparent bogate de pe pia-
td, nu am identificat la acel moment foarte
multe variante care sd raspundd tuturor
acestor criterii. Asa incét am fost extrem
de bucurosi la momentul la care am vizi-
onat biroul in care ne desfdsurdm acum
activitatea. Era exact cum 1l proiectasem in
imaginatie: Tnalt si luminos, cu spatii largi si
accente clasice, susceptibil de amenajare
potrivit oricarei viziuni.

Sigur, a existat o micd dezbatere privind
modalitatea de amenajare, fiindcd eu
voiam o birou cald si clasic, iar asociatul
meu ar fi preferat mai degrabd un stil mi-
nimalist, astfel incat am creat doud zone:
zona de lucru in care am transpus viziu-
nea mea si o zond de relaxare, minimalis-

td si extrem de placutd. Acesta din urma
este spatiul in care ne inta@lnim cu bucurie
la un ceai si discut@m, sau ne incepem
diminetile cu o gustare, dacd este vorba
despre o zi mai relaxatd. Spatiul este
extrem de versatil, astfel incat nu poate

fi numit nici bucatdrie, nici o autentica
meeting room, ci este doar spatiul nostru
privat in care toate aceste functii sunt
indeplinite.

Am avut o micd emotie in ce priveste spa-
tiul, Tn momentul in care am extins echipa,
iar biroul care initial a raspuns foarte bine
asteptdrilor si nevoilor noastre, tindea sa
devind insuficient. In scurt timp, insd, Oana
Mocanu — directorul de vanzari si mar-
keting al SCH GRAND, cu care am avut in
permanentd o comunicare deschisd si ab-
solut agreabild, ne-a oferit o solutie perfec-
td pentru a debloca situatia: ramanand in
acelasi spatiu, ne-am putut extinde in late-
ral, avand in vedere cd tocmai se eliberase
0 zong, iar birourile modulare permit acest
lucru. Noul spatiu creat a fost amenajat
intr-o notd proaspdtd si clasica deopotriva,
comunicand atat de firesc cu spatiul initial,
incat nu se poate intui ca biroul nu a fost
incd de la inceput in aceastd formda.

Ce gdsesc absolut minunat la spatiul aces-
ta, la biroul acesta, este ca a avut abilitatea
de a se Idsa amprentat cu personalitatea
fiecAruia dintre membrii echipei si pot spu-
ne cd se integreazd in identitatea societdtii
de avocaturd...

Obisnuiti ca intr-o zi de lucru sa va pe-
treceti timp si in alte zone din cladire?

Sigur cd da! Ne face pldcere sa ne invitdm
clientii s& mancdm impreund. Personal,
prefer Cucing, iar vara — terasa, fiindca

pot alege oricGnd ceva nou si potrivit cu
regimul alimentar pe care l-am adoptat in
urmad cu aproximativ doi ani, bazat pe o
alimentatie sdndtoasd, formatd preponde-
rent din legume, fructe si peste, insa exista
si Steak House extrem de apreciat de catre
cunoscatori. Locatia oferd intr-adevar flexi-
bilitatea stabilirii intalnirilor.

La Viena Cafe este locul ideal pentru o
intalnire sau pentru a sarbdtori ad hoc o zi
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onomasticd impreund cu echipa sau chiar
un succes in instantd...

A fost oarecum surprinzdtor si putin comic
in acelasi timp, pentru mine, c& in cadrul
unei discutii telefonice cu un reputat speci-
alist in drept, ce reprezenta partea adver-
sd, acesta a acceptat sd fixam ntdinirea la
biroul nostru dupd ce a intrebat cu pruden-
t&, in prealabil, unde anume este situat,

si completand in final: Au o cafea bund la
Viena Cafe! Intr-adevér, este cafea bung,
dar si prgjiturile sunt delicioase, chiar si
cele vegane...

Nu este Tnsd prima oard cand constat cd
persoanele cu care interactionez asociazd
locatia cu restaurantele foarte bune de aici...

Care sunt provocdrile pentru societatea
voastra de avocatura?

Spuneam la inceputul discutiei noastre
c& ne-am dorit s& oferim clientilor din
zona business o experientd de colabora-
re diferitd. Ei bine, gasesc cd este o pro-
vocare sd nu renunti la abordarea relatiei
cu aceastd categorie de clienti, ntr-o
notd umandg, fireascd, simpld, aproape
prieteneascd, fard ca acest lucru sa
reprezinte un context sau un pretext
pentru a renunta la un standard inalt de
calitate. Unul dintre principiile care se
reflectd in activitatea noastrd este acela
de a furniza un serviciu impecabil, in
egald masurd clientului care pldteste un
pret corect pentru timpul alocat proiec-
tului sAu, cat si beneficiarului de servicii
pro-bono, pentru acele proiecte sociale
in care alegem sd ne implicdm. Acesta
a fost unul dintre primele principii pe
care le-am nvatat de la maestra mea,
Claudia Mdrginean, si pentru care Ti sunt
foarte recunoscatoare.

Totodatd, apreciem ca fiind un factor dife-
rentiator disponibilitatea fiecdrui membru

al echipei, inclusiv a partenerilor fondatori,
de a comunica in mod direct si constant cu
beneficiarii serviciilor pe care le oferim. Acest
lucru conferd incredere si confort clientilor
nostri, fiind probabil, unul dintre elementele
cheie pentru a stabili relatii solide si de incre-
dere cu acestia.

Avocat
Ionut Lupsa

Tot in cadrul acestei categorii, a provo-
carilor, am putea mentiona diversitatea
domeniilor de nisd, unele dintre ele
tehnice, in care acorddm consultantd,
ceea ce presupune colaborare si interac-
tiune directd cu specialisti din domeniul
respectiv, iar pentru altele, desi tehnice,
detinem cunostintele pentru a le aborda
in mod autonom.

Nu Tn ultimul rand, ne fac pldcere
spetele noi, generatoare de jurispruden-
td, dar si sd ne implicdm Tn domeniul
reglementdrii unor domenii strdine Tnca
dreptului romanesc.

Ce proiecte aveti pentru perioada
urmatoare?

Ne dorim o extindere a practicii societdtii
de avocaturd in domeniul constructiilor,
existdnd o bazd teoreticd solidd Tn acest
sens, precum si consolidarea echipei cu
oameni bine pregdatiti, deschisi, entu-
ziasti si cu simtul umorului.

La nivel individual, imi doresc foarte
mult o carierd Tn arbitraj, precum si
continuarea dezvoltdrii academice, Tn
cadrul unui program distinct de cele
urmate pand in prezent.
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PHILIPP PLEIN
BILLIONAIRE

PE BULEVARDUL BRANDURILOR DE LUX




Galeria comerciald The Grand Avenue a gdzduit evenimentul anului din
Romania, in materie de fashion - deschiderea oficiald a magazinelor Philipp
Plein si Billionaire, in prezenta fondatorilor celor doud branduri. A fost o
atmosfera fantastica pentru toti cei prezenti, animata de un spectaculos show
de lumini, proiectii speciale si muzica, o oportunitate unica de a descoperi
universul Philipp Plein si Billionaire.

THE LUXURY EXPERIENCE ndmagazine.ro




Un avion privat i-a adus la Bucuresti

Philipp Plein si Flavio Briatore au sosit Tn
tara noastrd cu doar cateva ore Tnainte
de marea deschidere, la bordul unui avion
privat, Tnsotiti de echipa de management
a companiei. La hotel au fost intdmpinati
de cateva echipe ale unor televiziuni,

care au reusit, in exclusivitate, sd obtind
primele declaratii despre venirea lor

in Romdania. Cei doi s-au retras, in
aproximativ 15 minute, in apartamentele
prezidentiale ale JW Marriott Grand Hotel,
special rezervate pentru acestia.

Sute de invitati in galerie

Pentru deschiderea oficiald si sosirea
sutelor de invitati, Philipp Plein si Flavio
Briatore au revenit in galeria The Grand
Avenue, acolo unde s-au intretinut
minute bune cu jurnalistii, au raspuns
intrebdrilor si au facut fotografii la
panou aldturi de proprietarii francizelor
celor doud branduri. Apoi, cei doi au

vizitat magazinele si au vorbit despre
tenditele din colectiile Fall-Winter 2017
2018 impreund cu cei prezenti. In toatd
aceastd perioadd, sute de selfies au fost
realizate in magazine sau in galeria The
Grand Avenue, multe dintre ele realizate
impreund cu cei doi invitati de seamd.

Transformarea The Grand Avenue

The Grand Avenue s-a transformat total
pentru acest eveniment, cu scopul de

a reproduce céit mai bine atmosfera
electrizantd a show-urilor Philipp Plein,
acolo unde muzica, jocurile de lumini si
proiectiile spectaculoase transpun invitatii
n universul electrizant care defineste
brandul. Ecranul de mari dimensiuni,

un candy-bar suspendat de tavan si
sampania Philipp Plein au fost elementele
care au intregit tabloul unei seri cu
adevdrat speciale pentru toti cei prezenti,
printre ei afléndu-se clienti, influenceri,
jurnalisti sau persoane publice.

82 The Grand Magazine F/W 2017-2018 THE LUXURY EXPERIENCE



“Nu am mai fost
in Bucuresti de
multa vreme si
am vrut sa profit

de oportunitatea
perfecta pentru

a-i fi alaturi lui
Philipp la aceasta
spectaculoasa
deschidere.
Primirea de care am
avut parte a fost
fantastica si sunt
sigur ca Billionaire
va avea un succes
deosebit in tara
dumneavoastra!”

“Sunt bucuros
sa vin intr-un
oras atat de
frumos, pentru
a celebra
inaugurarea
magazinelor
Philipp Plein si
Billionaire. Sper
sa ma reintorc
cat de curand
la Bucuresti,
pentru ca am
fost profund
impresionat

de primirea
calduroasa.”




Monobrandul PHILIPP PLEIN
din galeria The Grand Avenue
are o suprafata de 82 de metri

patrati si a fost conceput si
decorat de catre renumitul
designer italian Claudio Pironi.
Clientii sunt intampinati la
intrare de un imens craniu,
simbolul Philipp Plein,
incrustat cu cristale Swarovski
CRYSTALLIZED™. Marmura
neagra creeaza o ambianta
rafinatd si de mare impact.

Accesoriile sunt prezentate
asemenea unor piese de artd
autentice, fiecare fiind afisate
pe rafturi din otel inoxidabil.

Un candelabru din sticla
Murano aduce acel element de
eleganta care sa definitiveze
ambianta, luminand toate
zonele din magazin.

BILLIONAIRE, marca italiana
renumita pentru stilul sau excentric,
sofisticat si luxos, a inaugurat noul
sau magazin de 79 de metri patrati,
proiectat de biroul de arhitectura CLS.
Magazinul dispune de o serie
de elemente iconice, inspirate
de zgarie-norii din New York
din secolul al XX-lea, simboluri
ale bogatiei primilor miliardari
americani din epoca industriala.
O intrare impozanta intampind
clientii, in timp ce portile aurite
care delimiteaza magazinul
reamintesc de un seif de bancda
vintage. Monedele cu leul miliardar
impodobesc corpurile de iluminat,
zidurile si spectaculoasele podele.
Numeroase detalii aurite sunt
vazute la rafturile de imbrdacaminte,
precum si in zonele de expunere
pentru accesorii, in contrast cu
peretii intunecati si accentele de
marmurd italiana Levanto.
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Jaguar E Type de
300 de cai putere

Modelul din
imagini este un
Jaguar E Type -
Series I11, fabricat
in anul 1973. Are
un motor V12 de
5,3 litri si dezvolta
300 de cai putere.
Automobilul a
fost restaurat

in intregime pe
teritoriul tarii
noastre, la Oldtimer
Studio. Initial,
aceasta masind a
fost comercializatg,
acum 44 de ani,
pe continentul
nord american si
aveaq, ca dotari de
serie, servodirectie,
servofrdnd, aer
conditionat,
discuri de frand
ventilate si multe
altele. In prezent,
acest Jaguar a
fost vandut si
circul@ pe strazile
Principatului
Monaco.




JAGUAR E-TYPE

PERFECTIUNEA DESAVARSITA

... lar atunci cand fiarele maladive ale rdzboiului se vor intoarce la o justa

neintrebuintare, iscusinta si mdiestria Jaguar vor prelua sarcina de a duce
mai departe prestigiul pe care Marea Britanie si Jaguar pe drept I-au castigat.
Jaguar va fi, si de aici inainte, la fel de bun cum il stim.” Asa suna o reclama a
celebrei marci englezesti, aparuta in paginile revistei britanice The Autocar, in

vara lui 1943. La momentul respectiv, povestea Jaguar nu avea mai mult de
doudzeci de ani si se confunda, inca, cu numele fondatorului, Sir William Lyons




Lyons si-a Tnceput afacerea in zorii
anilor "20 construind atasuri pentru
motociclete, iar la masini trece in 1927.
In 1931 lanseazd ceea ce urma s

fie primul autoturism dintr-o serie de
legendd: modelul SS1. Si cum forta,
agilitatea si supletea erau cuvintele
care descriau cel mai bine modelul, in
1935 Lyons decide c& masinilor sale i
s-ar potrivi, cel mai bine, numele de...
Jaguar; nu numai o felind agild si iute, ci
si singura specie de panterd prezentd pe
continentul american.

Expertiza atelierelor Jaguar n realizarea
de atasuri a prins bine pe timp de rdzboi.
Pe durata celui de-al Doilea Razboi
Mondial, productia s-a concentrat pe
constructia de atasuri pentru uz militar,
Lfur@nd”, totodatd, detalii de design de la
aparatele de zbor. Lectia de tehnologie
invatatd se va concretiza in anul 1948,
prin modelul XK120. Cu o putere a
motorului de 160 CP, noul model Jaguar
va deveni, rapid, una dintre cele mai
prestigioase masini sport ale tuturor
timpurilor. La doi ani distantd, apare
limuzina Mark VII, model ce completeazd
panoplia masinilor ideale. Jaguar s-a tinut
de cuvant. In *43 promitea iscusintd,
mdiestrie si prestigiu, iar doar sapte ani
mai tarziu le avea pe toate, sub forma
unei excelente masini sport si a unei
impecabile limuzine. Si, totusi, ceva Thcd
lipsea. Pentru ca cercul sd fie inchis mai
era nevoie de o masind ceva mai mica,
dar care sa nu facd Tn niciun fel rabat

de la furia caracteristicéd marcii. In 1955
compania investeste, in acest scop,
echivalentul a 1 milion de Euro pentru
proiectarea si dezvoltarea modelului 2.4,
ulterior cunoscut si ca 2.4 Mark 1. Este,
totodatd, primul model Jaguar dotat cu o
caroserie autoportantd.

Lyons devine din ce in ce mai convins cd
Jaguar are Tn sGinge cursele de masini;
drept pentru care, isi propune cucerirea
circuitului de la Le Mans. Pentru asta
concepe modelul XK120 C, cunoscut sub
denumirea de C-Type. Doar trei masini
C-Type au fost terminate pentru cursa
din 1951, lucru ce nu i-a impiedicat, insd,

pe pilotii Peter Walker si Peter Whitehead
sd le conduca pe calea victoriei. Pand la
finele anilor 50, C-Type si succesorul sdu,
D-Type, au adunat, nici mai mult, nici mai
putin de cinci victorii pe circuitul de la Le
Mans.

In primele trei decenii de existentd,
Jaguar si-a tinut promisiunea excelentei.
A produs o serie de modele care imbinau
— cum niciun altul nu avea sa o mai

facd — distinctia si sobrietatea britanica
cu perfectiunea inginereascd. Masinile
Jaguar erau reprezentarea avansului
tehnologic, insd pénd la desdvarsirea
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revolutiei mai trebuie facut un pas. Ei
bine, acesta s-a numit E-Type.

Pe la mijlocul anilor *50, o echipd de
ingineri condusd de William Heynes Tsi
propunea sa construiascd un urmas al lui
D-Type, cu o atitudine usor schimbatd.
,Am decis, ncd din faza de proiect, ca
aceastd masind sd nu fie destinatd
curselor, in ciuda faptului cd abordareaq,
atat in privinta design-ului, cat siin cea
a performantelor, urma indeaproape
trendurile curselor”, remememoreazd
Heynes. De fapt, proiectul era chiar mai
vechi. Sir William Lyons, Tmpreund cu

echipa sa formatd din Heynes, Walter
Hassan si Claude Bailey incepuserd, inca
de la mijlocul anilor "40, sd lucreze la un
motor net superior generatiei antebelice,
care sa fie nu doar castigdtor pe pistd,

Ci s& aib& nevoie de cat mai putine
operatiuni de mentenantd.

E-Type a reprezentat Tncununarea acestor
dorinte. Lansarea sa, in 1961, a ldsat

pe toatd lumea farda suflare. Se ndscuse
masina perfectd. In primele luni sunt
construite putine modele, inginerii de la
Jaguar fiind incd preocupati sa verifice
minutios fiecare piesd. Prima serie de
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o4 Povestea pasiunii pentru masini
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{ Oldtimer Studio este o companie profesionald de restaurdri auto, prima si cea mai
§ importantd din Romania, care s-a ndscut din pasiunea pentru vehicule istorice.
Proiectul a demarat in primavara anului 2002, prin amenajarea unui atelier complet
- utilat, finalizat in toamna aceluiasi an.

-
e

Pentru Oldtimer Studio, cel mai mare castig este salvarea de la distrugere a inca

unui automobil care, odatd restaurat, va capdta statutul de vehicul istoric. Asociatia
Nationald a Colectionarilor si Restauratorilor, RETROMOBIL CLUB ROMANIA si
Autoritatea Nationald F.I.V.A recomanda serviciile Oldtimer Studio, fapt care i obliga
pe acestia sa se raporteze permanent la standardele internationale. Asumandu-si
pionieratul in domeniul restaurdrilor auto din Romdania, Oldtimer Studio a addugat
lantului format din colectionari, cluburi si competitii, ultima, dar una dintre cele mai

importante verigi: restaurarea profesionald.

!" &

i e -
. masini ajunge peste Atlantic, in Statele

Unite. Listele de asteptare erau lungi si
cumpdardtorii nerdbdatori. Primele E-Type
trimise la export erau modele cu doud
locuri, concepute special pentru oamenii
obisnuiti, iubitori de vitezd, dar si doritori
de confort. Abia Tn 1966 apar modelele
2+2, solutie care impinge Jaguar E-Type
chiar si in zona autoturismelor de familie.
Seria 1 este fabricatd intre anii 1961-
1968, iar mai bine de 80 % din productie
este trimisa la export. Din 1967 a fost
produsd o serie generic intitulatd 1 %,

iar modificdrile principale porneau de

la cerintele impuse de piata americand:
faruri fard sticla suplimentard, o serie de
noi dotdri interioare (butoane, manete
etc.). Seria 1 este prevdzutd cu un motor
de 3,8 L, iar viteza maxima la care
poate ajunge este de 240 km/h. Intre
1969-1971 este fabricatd Seria 2, cu un
motor de 4,2 L, iar intre 1971 si 1973
este produsd Seria 3, cu motor V12, de
5,2 L, usor recognoscibild dupa grilajul
frontal mult mai mare fata de cel al
seriilor precedente. Pe IGngd variantele de
serie, E-Type a mai cunoscut doud editii

=

limitate: ,,Low Drag Coupé” si succesorul
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lightweight, construit exclusiv din
aluminiu. Pe durata anilor de productie,
pretul unui E-Type putea ajunge pand la
6.000%; cam dublu fata de pretul de la
acea vreme al unui Ford Mustang. Iar din
1961 p&ndin 1974 Jaguar a véndut in jur
de 70.000 de exemplare.

Legenda spune ca atunci cand Frank
Sinatra a vazut primul model de Jaguar
E-Type a exclamat: ,Vreau masina

asta si o vreau acum!” Si nu a fost
singurul. E-Type a devit rapid febletea
celebritatilor. Steve McQueen, Tony

Curtis si Brigitte Bardot sunt doar cateva
dintre figurile legendare ale anilor '60
care si-au declarat, in repetate rénduri,
dragostea pentru aceast& masind. De
fapt, E-Type nu a fost niciodatd o simpla
masind. A fost intruchiparea unei epoci
in care libertatea era cuvantul de ordine
si inovatia piatra de temelie. Iar lui
E-Type i-au fost institutional recunoscute
toate aceste virtuti atunci cand MoMA
a inclus-o Tn mica, dar extrem de
valoroasa sa colectie de masini. Din
1996, Jaguar E-Type a devenit, de drept,
o operd de artd.
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STILUL APARTINE ADN-ULUI FIECARUIA, IAR
TIMPUL IL POATE CIZELA SAU DISTRUGE

Ramona Badescu este genul de persoana care nu mai are nevoie de nici o
prezentare - cu o cariera de peste 25 de ani si doud tdri in care activeaza
profesional in mai multe domenii. O discutie sincerd despre oameni, pasiuni si
dorinte, alaturi de romanca de care s-au indragostit iremediabil italienii.

- in ziua de astézi, foarte multé lume
vorbeste de stil ca fiind elementul
care ne diferentiaza de restul lumii. Ce
inseamna pentru tine acest lucru?

Stilul inseamnd personalitatea mea, este
oglinda modului meu de a fi, a modului
meu de viatd si nu este legat numai de
posibilitdtile economice pentru cg, in
momentul in care ai gust, este important
sd stii sa imbini lucrurile in asemenea
mod incat s& nu pari un multi brand
ambulant. Stilul cred ca apartine ADN-
ului fiecdrei persoane, iar in timp poate fi
cizelat sau distrus.

- Este evident ca Italia si-a lasat

o puternica amprenta asupra
personalitatii tale. Dupa atatia ani
petrecuti in peninsuld, cum te-au
influentat atitudinea si caracterul
italienilor?

De 27 de ani, am crescut si m-am format
ca persoand si ca femeie in Italia. Am trdit
in societatea lor, care, din punctul meu
de vedere, are la bazd mai mult respect,
mai multda eleganta, in special in privinta
comportamentului cu femeile. Iar atunci
cénd vine vorba de moda italieneascd, nu
putem sc nu ne gandim la un Valentino,
la un Armani, la creatorii de moda din
Peninsuld care au dat un plus de valoare
stilului.

- Italia a devenit a doua ta casa. Ce iti
place cel mai mult la ea?

[talia a devenit prima mea casg, iar
Romadnia este casa sufletului meu, casa
in care m-am ndscut si in care parintii
mei trdiesc. Pentru acest lucru ma intorc
adesea acasd.

- Care sunt brandurile preferate, in
materie de vestimentatie?

Trdind in Italia, imi pot face cumpdraturile
de pe Via Monte Napoleone, atunci cand
merg la Milano. In schimb, la Roma,

exista Via Condotti, care, din pdcate,

intre timp, si-a mai pierdut din farmec.

Pot spune cd la Roma trdiesc de-o

viatd si acolo am foarte multe locuri de
cumparaturi. Cel mai mult imi place sa ma
rasfat la magazinul Cartier, acolo unde
directorul Roberto Grandis e un manager
special si stdm mereu la povesti, ba chiar
deschide cate o sticla de sampanie cand
trec pe acolo si ne punem la vorbd. Toate
magazinele au farmecul lor, depinde ce
cauti si ce anume iti doresti sa cumperi.
Din Ttalia, imi place foarte mult Brunello
Cucinelli, e unul dintre favoritii mei. La fel si
designerul Carlo Pignatelli, pe care sper sa il
conving sa-si deschida si la noi, in Romania,
un magazin. Sunt mare fana a pantofilor
Renzi. De multe ori nici nu apuc sa folosesc
perechile de pantofi de la ei, dar imi place
sA-i primesc.

LIFE STYLE



\.!t.,lr | DUIUY ¥d 0104




Care este obiectul vestimentar cel mai
drag din garderoba ta?

Am obiceiul sd mda atasez de anumite
lucruri si chiar dacé am avut norocul sd
am o garderobd bogatd si un dressing
mare, se intdmpla sa am si sd pastrez
anumite lucruri pe care le port de

multi ani, pentru cd sunt legaté de ele.
Intotdeauna mi-a pldcut s& am lucruri

noi si, dacd mi-au pldacut, le-am pdstrat
mereu Tn garderobd. Am un taior de la
Gai Mattiolo pe care [-am purtat la prima
mea emisiune Tn Italia. Jeansii am Tnceput
sd-i port foarte térziu, abia de acum 3-4
ani. Dar de atunci 1i port destul de des.
Obisnuiam s@ ma imbrac doar in costume
sau in rochii foarte elegante. Cu timpul,
am adoptat un stil mai casual.

Care este culoarea preferata?
Alegerile le faci in functie de starea ta
emotionala?

Imi plac si prefer culorile neutre, gri,

gri perla, culorile naturale. Alegerile
vestimentare le fac in functie de natura
intainirilor pe care le am si, cateodata, ma
las influentata si de starea emotionald.

Italienii sunt recunoscuti ca fiind un
popor foarte creativ. De unde crezi ca
le vine aceasta inspiratie?

Din trecutul lor, din raddcinile lor, din
viata pe care au avut-o, din aerul pe care
il respird...

Ce iti lipseste acum in viata?

In momentul acesta nu imi lipseste nimic.
Am tot! Chiar prea mult! Si Ti multumesc
Lui Dumnezeu! Imi place s& ma bucur de
ceea ce am. Niciodatd nu ma gandesc la
ceea ce nu am!

- Stim ca esti foarte activa pe plan
profesional. Ce pregdtesti acum, care
sunt urmdatoarele tale proiecte?

In prezent, sunt implicatd in proiectul

“Te cunosc de undeva”, de la Antena 1,
un proiect ambitios. Ma distrez destul de
mult la filmari, imi place, e o provocare,
ma transformd total. Eu am avut
satisfactia sa interpretez alte persoane in
filmele in care am jucat, dar nu sd fiu atat
de transformatd incat din femeie sa devin
bdarbat si sa fie necesar sd anihilez total
persondlitatea mea, intréind Tn pielea
altui personaj. Mai am si alte proiecte
interesante, in Italia, in acest moment,
fapt care mad obligd sa vin de fiecare data
in Romania, strict pentru filmarile de la “Te
cunosc de undeva”. Lucrez la o reclama
internationald despre care voi vorbi in
momentul in care va iesi pe post . De
asemeneaq, sunt in turneu cu band-ul meu
de napoletani, cu spectacolul “Pasiune”,
pe care sper sd-l aduc si la Bucuresti. In
acest turneu, promovdm cel mai recent

”»

album al meu - “Io”.

- Exista ceva ce iti doresti foarte mult
si nu ai facut pana acum?

Dal Se numeste Anital Si este fetita pe
care mi-am dorit-o dintotdeaunal
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THE GRAND PARTY

[N STILUL JW MARRIOTT

Cum cel mai stralucitor sezon al anului, iarna, se apropie rapid, JW Marriott se
pregdteste pentru a-si bucura oaspetii si prietenii.

Sezonul debuteazd cu seria de
evenimente Splendoare de larng, la
Vienna Lounge, de vineri 24 noiembrie.
Oaspetii vor fi int@mpinati de un peisaj
desprins ca din povesti, mirosuri si arome
specifice Craciunului, multe dulciuri
delicioase, o spectaculoasé casd de turtd
dulce, cele mai frumoase colinde, iar
toate acestea Tn jurul unui adorabil brad
de Crd&ciun.

Bucuriile iernii se Tmpart cu familia la
Brunch-urile de Iarnd din JW Steakhouse,
in fiecare duminicd, incepénd cu 26
noiembrie si pand in Ajun de Créciun,

de la 12:30 panad la ora 16:00. Faimosul
restaurant va prezintd un meniu de
exceptie, ce include: o selectie de fripturi
la gratar si cuptor, ficat de rata pe plitd, cu
fructe de padure, somon norvegian intreg

n crustd de sare, midii mariniere cu vin
alb si patrunjel si multe alte delicii.

Cei mai mici dintre oaspeti vor fi

incantati sa-1 gdseascd pe Mos Nicolae

in Champions pe data de 6 decembrie,
care va ajunge la cei mai cuminti dintre

ei cu un sac plin de cadouri si dulciuri. Pe
lGngd acesta, elfi, magicieni, figurine din
baloane si alte surprize vor aduce bucuria
in ochii copiilor. Meniul JW pentru copii va
fi cu siguranta si pe gustul copiilor, dar si
pe placul parintilor.

In ziua Crdciunului, JW Steakhouse vine
cu solutia perfectd pentru cei ce doresc
sd evite s@ stea Tn bucdtdrie cu orele,
pentru aceastd zi speciald, dar doresc sa
se bucure de masa speciald alaturi de cei
dragi. Brunch-ul incepe, ca de obicei, la
ora 12:30 si dureaza pand la 16:00; iar







cina de Craciun incepe de la ora 18:30.
Experimentatii chefi ai hotelului au creat
un meniu senzational compus din carnuri
atent alese, perfect puse in valoare de
garnituri delicioase, ce vor satisface si cei
mai rafinati clienti. In acest fel vé puteti
bucura de o experientd culinard ineditd
fard a misca un singur deget.

Evident, punctul culminant al seriei de
evenimente de iarnd sunt petrecerile

de Revelion, atdt de asteptate de

catre clienti. Combinatia fabuloasa

de meniuri de exceptie, atmosfera
remarcabild, decoratiuni superbe, artificii
impresionante si servicii impecabile, sunt
cheia unei experiente de neuitat pentru
cea mai importantd noapte a anului. Pe
lGngd acesteq, oaspetii vor fi incéntati

de spectacole live interpretate de: Horia
Brenciu si HB Orchestra, Julie Mayaya,
Irina Sarbu, Compania 7 si Trupa Sunday.

Adevdrata provocare va fi alegerea unei
singure petreceri din cele patru organizatela
hotel: grandioasa ,E scris cu praf de stele”
din Grand Ballroom, fascinanta “Strdlucire a
noptii” din Constanta Ballroom, “Dragoste
la prima sclipire” de la restaurantul Cucina
pentru cei mai romantici sau extravaganta
in stil Vegas a petrecerii “Visul American”
din JW Steakhouse.

Biletele achizitionate pand la 29
noiembrie beneficiazd de un discount

de 10%. Pentru detalii despre meniu,
program, preturi si rezervdari, vizitati www.
RevelionlaMarriott.ro.
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THE GRAND PARTY

IN THE JW MARRIOTT STYLE

Winter, the most majestic season of the year is approaching at an accelerating
pace and JW Marriott is already making the preparations to ensure a great

time for each guest.

The winter season will begin with
“Winter Wonderland” in Vienna Lounge
on November 24th, in a magical
environment composed by amazing
scents, a grandiose Christmas tree, joyful
live carols, amazing traditional sweets,
festive cakes and out-of-movies ginger
bread houses.

The winter joy will be enriched by the
“Winter Brunches” in JW Steakhouse every
Sunday starting November 26th until
Christmas Eve, from 12:30 to 16:00. In
addition to the mesmerizing Christmassy
setting, the restaurant presents a
generous menu that includes marvelous
dishes, such as: a prime selection of roast
and grilled steaks; seared foie gras with
forest fruit sauce; Norwegian salt crusted

salmon; mussels with wine, garlic and
parsley and many other mouthwatering
dishes perfect for an agreeable meal with
the friends and family.

The children will have their own slice of
fun during this wonderful season as Saint
Nicholas will be waiting the good kids
with presents and treats in Champions
restaurant on December 6th. To continue,
a magician, elves, balloon twisting and
other surprises will bring unmeasurable
happiness in the youngsters’ eyes.

Last but not least, the JW Marriott kids
menu will be the “cherry on top” for the
satisfaction of the little guests.

For Christmas day, JW Steakhouse comes
in rescue for the people that wish to share
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a delicious meal with their loved ones,

or just don’t feel like slaving over the
cooking stove during this special day. This
is why, the select restaurant is organizing
a Christmas brunch from 12:30 to 16:00
and a Christmas dinner starting from
18:30. The chefs came up with a special
menu composed of different carefully
chosen meats alongside exquisite side
dishes that are promised to spoil even the
most pretentious guests. You will not have
to lift a single finger, just sit back and
enjoy the wonderful culinary experience.

The highest event out of this winter
series is the effervescent New Year’s Eve
party that the guests are so enthusiastic
about. What better way to celebrate

this milestone in 2017 than enjoying

the sensational dishes, remarkable
atmosphere, astonishing winter
decorations, impressive fireworks and
exceptional client service? On top of that,
the guests will be charmed through live
acts performed by charismatic artists such
as: Horia Brenciu and HB Orchestra, Julie
Mayaya, Irina Sarbu, Compania 7 and
Trupa Sunday.

The guests will have a hard time choosing
out of four spectacular New Year’s Eve
parties located in different venues of
the luxurious hotel: “Written in the stars”
situated in the Grand Ballroom is the
largest and most flashy venue the hotel
has to offer. “The sparkling side of the
night” held in Constanta Ballroom is the
right place for those looking for a flashy
and luxurious party. For the hopeless
romantics the “Love at first light” in
Cucina is the perfect setting. The sensual
rhythms, heavenly menu and romantic
atmosphere will take your minds to

the great Italian love affairs. Last but
not least, JW Steakhouse will host “The
American dream”, a classic Vegas style
party, complemented by a 5 star menu
and the exceptional staff performance
that you've all come to expect.

For detailed menus, prices and
reservations you can visit
www.revelionlamarriott.ro.
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MONUMENTUL
EROILOR POMPIERI

FILE DE ISTORIE ASEZATE IN FATA
CLADIRII THE GRAND

Data de 13 septembrie are pentru romani o puternica insemnatate - este
ziua in care, acum 169 de ani, pompierii Bucurestiului au intervenit pentru
libertatea tarii si au luptat impotriva armatei turcesti. Pentru locuitorii
Capitalei, aceasta zi a capdatat conotatii si mai ample, din momentul in care
a devenit numele unei artere importante din oras si, ulterior, al unui cartier.
Monumentul Eroilor Pompieri, aflat in fata cladirii The Grand, este astazi
simbolul pompierilor militari din Romania si una dintre cele mai cunoscute
ansambluri statuare din Bucuresti.

i
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File importante de istorie ale Romaniei

“Victoria inaripata” a R o
s-au scris In acel moment de cotiturd de la

militarilor inceputul toamnei lui 1848. La Tnceputul
Statuia din fata cladirii The Grand, acelui an, gravele miscari de stradd din
realizatd de sculptorul Wladimir Paris I-au obligat pe regele Frantei sa
Hegel, are la bazd un postament abdice, dupd 18 ani de cand urcase pe
hexagonal din piatrd, iar tronul tarii, in urma Revolutiei de la 1830.
monumentul se compune dintr-un Socul manifestatiilor se propagd rapid Tn
piedestal masiv, cu indltimea de Europa, fiind afectate, in scurt timp, tdrile
cinci metri, in forma de trunchi de central europene, printre care Imperiul
piramidd, cu un brdu spre partea austriac, statele germane si Principatele
inferioard si cu un ornament Romane.

arhitectural, sugerdnd un capitel,
la partea superioard. Compozitia

statuard are o indltime de 2,5 166 de pompieri contra 5000 otomani
metri, reprezintd o femeie distinsg,
cu chip solar, care tine in ména Pe teritoriul romdnesc, revolutia si-a facut
stdnga o trompetd, iar cu cealaltd resimtite efectele inca de la inceputul verii
manda Spr]jind trupu| unui militar anului 1848, atingdnd pUﬂCtU| culminant
rénit. Femeia simbolizeazd la 13 septembrie, atunci cdnd a avut
“Victoria Tnar]pqté"' care anuntd loc |UptCl rdmasd in istorie drept Batdlia
multimii izbanzile idealurilor din Dealul Spirii. Istoria consemneaza
Revolutiei romane de la 1848. Pe aceastd lupta ca fiind ultima desfdsuratd,
latura din fatd@ a monumentului pe teritoriul romanesc, dintre armata Tdrii
este fixatd o placd de bronz cu Romanesti si cea a Imperiului Otoman.

inscriptia: “Luptdtorilor de la 13
septembrie 1848, poporul roman
recunoscator, MDCCCL (1900)".
Astdzi, statuia nu se mai afld pe
locul in care a fost asezatd initial,
intrucat respectiva zond a fost
demolatd de regimul Ceausescu.

In acea zi de 13 septembrie, Compania
de Pompieri Bucuresti numara 166 de
oameni, aflati sub comanda capitanului
Pavel Zagdnescu, iar corpul de armata
turcesc avea peste 5000 de militari, Tn
frunte cu Kerim Pasa. Nu se stie foarte
exact motivul pentru care a izbucnit
conflictul, in conditiile Tn care otomanii
se retr@geau cdatre cazarma de la Dealul
Spirii, iar romdnii veneau din sens opus,
pe langd Manastirea Mihai Voda.

“Pe tunuri copii, ca ne prapadesc!”

La un moment dat, s-a produs o
incdierare care s-a transformat, in scurt
timp, intr-o luptd adevdratd. Istoria spune
c& pompierii romani au fost Iésati sa
treacd de fortele armate ocupante, Tnsa
au fost sicanati si umiliti la fiecare pas
fdcut. Aproape de intrarea in cazarmd,
fiind provocati permanent, primul

glont tras de romani a pornit din pusca
sublocotenentului Dincd Bdlsan, moment
in care s-a declansat isteria. Capitanul
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Zagdnescu a rostit atunci cuvintele care
au ramas in istorie si care i-au animat la
luptd pe romdéni: “Pe tunuri copii, cd ne
prapddesc!”

Falsul armistitiu al turcilor

Batdlia a fost extrem de intensd, cu
multe victime de ambele pdrti, romdanii
lupténdu-se vitejeste, chiar dacd erau
depdsiti numeric. Unii dintre pompierii
militari chiar au ajuns la cazarmd, in
conditiile in care foarte multi au murit
in acel loc. Observaind cd lupta capdtd
proportii extrem de grave si cd foarte
multi oameni pier din ambele tabere,
Karim Pasa solicitd incetarea batdliei,
sub pretextul salvarii de vieti omenesti.
Realitatea a fost insd alta, liderul otoman
dorind s& isi protejeze oamenii proprii:
dupd ce pompierii romani au depus
armele, multi dintre ei au fost ucisi
miseleste de turci.

Recunoasterea eroismului pompierilor

La numai 24 de ore de la luptd, in 14
septembrie 1848, Capitala a revenit sub
ocupatie otomand, insa jertfa pompierilor
romani nu a fost uitatd pand in zilele
noastre, astfel c& data luptei a devenit
ziua pompierilor din Romania, incepénd
cu anul 1953. Inainte de aceastd
recunoastere a importantei sacrificiului
militarilor, o statuie a fost ridicatd in
Bucuresti, la Tnceputul secolului trecut,
pentru a marca faptele de arme ale
acestora: Monumentul Eroilor Pompieri,
situata chiar pe Dealul Spirii, Tn fata
Arsenalului Armatei. Piatra de temelie

a constructiei a fost pusd in data de 11
iunie 1898 si a fost definitivatd in data
de 16 septembrie 1901, In cadrul unei
manifestatii solemne la care au participat
si 17 dintre supravietuitorii batdliei de

la 1848. Mai mult, Tn anul 1860, primul
parlament al Romaniei acordd pensii pe
viata supravietuitorilor, precum si medalia
nou instituitd “Pro Virtute Militari”.

Dinca Balsan - eroul Batadliei din Dealul Spirii

Marele revolutionar Nicolae Bdlcescu I-a catalogat pe Dincé Bdlsan drept "eroul
batdliei de la Bucuresti cu turcii”, fiindu-i apreciate vitejia si determinarea din luptd.
Istoria |-a consemnat pe acesta ca fiind un militar de carierd, petrecandu-si mai
bine de 40 de ani sub arme. Nascut in data de 15 martie 1817, la Caracal, Bdlsan
se nroleazd ca voluntar in armata regulatd a Tdrii Romanesti, la numai 19 ani.
Ajunge sublocotenent Tn data de 7 iulie 1848, fiind inaintat in grad de guvernul
revolutionar. Urmeazd binecunoscutul moment din toamna lui 1848, luptd cdruia
ji supravietuieste. Anul 1850 1l gdseste la comanda dorobantilor din Mehedinti,
iar zece ani mai tarziu domnitorul Alexandru loan Cuza il avanseazd la gradul de
capitan, astfel incat ajunge, in 1877, comandantul garnizoanei Craiova. Moare la 8
august 1883 si este inmormantat in orasul natal.




PERSONALIZARE UNICA A GENTILOR

DOLCE & GABBANA

- IN EXCLUSIVITATE LA
MONOBRANDUL DIN BUCURESTT -

Mijlocul acestei toamne
a venit cu o surpriza
de proportii pentru
impatimitii marcii Dolce
& Gabbana. Special
pentru acestia, un artist
italian a sosit la Bucuresti,
pentru a personaliza
legendarele genti Sicily
din piele Dauphine ale
producdtorului italian.

Mai exact, clientii Dolce
& Gabbana au avut
posibilitatea sa isi picteze
geanta achizitionata din
boutique-ul situat in galeria
comercialda The Grand
Avenue. Operatiunea a fost
realizatd chiar in interiorul
magazinului, manual, de
catre artistul italian, care
a realizat desene unice pe
fiecare piesd, in functie
de dorinta si preferintele
proprietarului.

Aceasta rara oportunitate
de a personaliza un produs
Dolce & Gabbana este
un serviciu oferit pentru o
perioada limitata de timp
in anumite monobranduri
selectionate din intreaga
lume.
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HEALTH & FITNESS

LUCRUL LA BIROU 51 DEZAVANTAJELE
PURTARII PANTOFILOR CU TOC

Lucrul la birou si mersul, zi de zi, in tinute business, cu tocuri inalte, poate afecta
sanatatea femeilor, mai ales atunci cand aceasta activitate presupune multe
ore petrecute in incaltari nu tocmai confortabile. Primul semn al unor picioare
obosite este umflarea acestora si senzatia de durere. Acela este momentul in
care trebuie luate mdsuri, pentru a nu transforma o stare de disconfort intr-o

afectiune cu urmari grave.

Nu trebuie sd ne impacientdm

de la primul semn al unei stari de
anormalitate, insa este indicat sa
consultdm un medic atunci cand starea
de disconfort dureazd mai mult de
cGteva zile. O discutie cu medicul Viad
Predescu, unul dintre cei mai apreciati
chirurgi ortopezi din Romania, ne oferd
informatii valoroase despre felul in care
trebuie sd ne comportdm atunci cand
organismul transmite semnale

de alarma.

Sunt recomandate exercitii fizice

Prima si cea mai intalnita afectiune

este legatd de umflarea picioarelor.
Aparent banald, aceastd problema
poate ascunde unele boli destul de
grave, din sfera cardiaca sau renald, Tnsa
doar in anumite cazuri. De multe ori,
problemele sunt legate de o insuficientd
venoasa perifericd. Aceastd stare poate
apdrea ca urmare a unei perioade
indelungate de repaus, in special atunci
cand stdm pe scaunele de birou mai
multe ore. Afectiunea se numeste edem
de posturd si are directd legaturd cu
lipsa activitatii musculare de la nivelul
gambelor. Efectul imediat se traduce prin
0 usoard crestere Tn volum a picioarelor
si, implicit, o valoare ridicata a tensiunii.
Recomandarea medicilor este s& avem
parte de mici pauze in programul de

lucru, in care s@ desfdasur@m activitati
fizice usoare. Dacd avem posibilitatea de
a merge la sald in pauza de pranz, asa
cum se poate Tn complexul The Grand,
avantajele sunt multiple, puténd fi
preintdmpinate numeroase probleme.

Pantofii cu toc pot duce la
aparitia monturilor

Folosirea excesivd a pantofilor cu tocuri
foarte Tnalte poate duce la deformarea
piciorului. La unele femei, bolta
anterioard a piciorului se poate prabusi
si, astfel, s@ devind rotundd, fapt ce duce
la o presiune crescutd, Tn timpul mersului,
pe capetele metatarsienelor. Aceastd
situatie duce la aparitia de dureri
cunoscute sub numele de metatarsalgie.
Mai mult, existd anumite cercetdari care
sustin cd folosirea, pe termen lung, a
pantofilor cu toc poate duce la aparitia
monturilor.

Alte afectiuni des intalnite la persoanele
care petrec mult timp la birou sunt in
directd legaturd cu durerile de coloand
lombard si de genunchi. Studiile clinice
aratd c& oamenii care petrec mai mult
de zece ore pe zi intr-un scaun de birou
au, in proportie de peste 70 %, astfel
de dureri. Ele apar atunci cand existd o
posturd defectuoasa si, din acest motiv,
scade tonsul la nivelul musculaturii
coloanei vertebrale.
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STREET STYLE

ADA POP

Trench: ASOS
Camasa: Loavies
Pantaloni: Mango
Bereta: ASOS
Botine: ASOS
Geanta: vintage.
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LAVINIA
PANAETE

A ales o pereche de
pantaloni comozi de
trening, mixati cu
un blazer masculin,
pentru a obtine un
outfit casual cool.

A fost pus accent

pe culoarea rosie,

in combinatie cu
ochelarii de soare cu
rame albe, alungite,
menite sa atraga
atentia.




STREET STYLE

ARINA ENE

Jeans: Zara
Pulover:

Pull and Bear
Tricou: Melor
Geanta:
Michael Kors
Pantofi: Adidas
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ANDREEA
CHIRILA

Trench: Vintage
Burberry

Rochie: Framboise,
din magazinul POP
MON ART

Cizme: Zara
Geanta: Bookletta,
din magazinul POP
MON ART

Brosa: Vintage
Salvatore
Ferragamo
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BEOVISION ECLIPSE & BEOLAB 50

Welcome home. To a place where technology
doesn’t steal your attention but earns it for all the
right reasons. Introducing our new powerful OLED

4K TV and high-end active loudspeaker, for the
ultimate cinematic and musical experience.

PRESS PAUSE
AND PLAY

BEOVISION ECLIPSE
EUR 8595*

BEOLAB 50
EUR 25600/pair**

bang-olufsen.com

BANG & OLUFSEN

LIKE NO ONE ELSE

BANG & OLUFSEN ROMANIA @ THE GRAND - OFFICE@SOUNDVISION.RO

* Recommended retail prices: BeoVision Eclipse 55" EUR 8595. BeoVision Eclipse 65" EUR 12395. Prices exclude placement option on either wall or floor starting from EUR 825. Energy class A.
** Recommended retail price based on a pair of loudspeakers with black fabric front panel and oak wood lamella side panels.



TRANSFORMATA IN OPERA DE ARTA

Vip Touch Design este compania care comercializeaza produse unicat de lux
si care a deschis primul boutique in Romania, in galeria comerciala The Grand
Avenue, sub forma unei francize exclusive pentru tara noastra.

Produsele Vip Touch Design se regdsesc
in galerii cu notorietate din metropole
precum Paris, Londra sau Milano si
reprezintd adevdrate obiecte de artd care
pot fi, in egald masurd, achizitii personale
dar si cadouri inedite, mdsura a unei
distinctii aparte si a unui statut social bine
definit.

Brandul Vip Touch Design este o
manufacturd fondatd la Dubai in anul
2009, care creeazd produse de lux, unice,
personalizand telefoanele mobile Iphone,
exclusiv cu materiale nobile. Astfel,
telefoanele devin adevdrate bijuterii,

ele fiind lucrate de maestri artizani ce
construiesc carcase din aur de 24k,

plating, incrustatii cu diamante, piele
de crocodil sau de strut, fibrd de carbon
in combinatie cu aur sau platind sau
incrustatii cu pietre Swarovski.

Pentru ca produsul finit sd fie de o calitate
exceptionald, iar materialele folosite

sd Tsi pdstreze valoarea, Vip Touch

Design lucreaza cu designeri de bijuterii
din Europa, precum si cu cei mai buni
mestesugari, care reusesc, prin mdiestria
si talentul lor, sd conceapd adevdrate
opere de artd.

Fiecare telefon Vip Touch Design este
lucrat manual, clientii avéind posibilitatea
sd—si comande un telefon creat special

THE LUXURY EXPERIENCE



pentru ei, in functie de dorintele si
preferintele sale. Acestia Tsi pot alege
materialul Tn care sa fie realizatd carcasa,
pot grava numele lor sau al membrilor
familiei sau pot grava chiar un portret, o
sigla sau un text.

Telefoanele marca Vip Touch Design
reprezintd un adevdrat statement, iar
clientii care achizitioneazd un astfel de
obiect au garantia unui produs unic, de
cea mai bund calitate. Aceste obiecte
fabuloase definesc luxul in forma sa cea
mai inaltd.

Magazinul Vip Touch Design si-a deschis
portile la Bucuresti, in galeria comerciald
he Grand Avenue atd la parterul

o Vip Touch Design Romania,
Calea 13 septembrie 90,
050726, Bucuresti

Telefon: 0728 380 877

website: www.viptouchdesign.ro

e-mail: office@viptouchdesign.ro
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021 403 19 17 * CHAMPIONS@MARRIOTT.COM * JWBUCHARESTCOLLECTION.RO
JW MARRIOTT BUCHAREST GRAND HOTEL, CALEA 13 SEPTEMBRIE NR. 90, BUCHAREST



From swimming sessions to
relaxing moments or triathlon
training - enjoy this amazing
aquatic experience to the fullest.

Only at

B i the Grand

' pana.dumitrescu@worldclass.ro | +40 734 302 230
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RO LAND. the Romanian Design Boutique
The Grand Avenue Gallery — JW-Marriott Buchar
Calea 13 Septembrie nr. 90, Bucharest

Tel. +40 744 851 975



RO LAND

THE ROMANIAN DESIGN BOUTIQUE /
ROMANIAN FASHION DESIGN AT TS BEST!

Fostering quality local design, RO LAND boutique is the new must-go place in town

when it comes to shopping with a difference, since it displays local emerging talent

and genuine Romanian design. If individuality and being the first to wear the next
big brand are high on your style agenda, then this is the place for you!

From clothes to bags and shoes,

from cosmetics to decorations '
and gift ideas, the store offers a

delightful array of high quality
products, all of them created and
produced by local designers and
artists. Benefiting of its great
location inside the Grand Avenue
Gallery, RO LAND stands proudly
in line with local flagship stores
of famous international designer
labels, thus putting the Romanian
creative industry in its rightful
place. The store takes pride in

the quality selection of one-of-
a-kind products and in offering
the selected local designers the
chance to present and sale their
products, thus contributing to

the growth of their business. RO
LAND stores emerging and well-
establised Romanian designer
labels like LRM Mihaela Dulgheru,
Mihaela Glavan, Otilia Flonta,
Novak Privé, Flori de e, Efemere,
Christine on the Clouds, Andreea
Winter, KateriniMou, thus offering
everything a modern chic wardrobe
needs, while Natalia Cebanu’s
bunny paintings are the much
needed optimistic vibe for a
modern home.

So, it’s time you updated your list
of stores that make shopping in
Bucharest special and unique!
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exclusively in

ELYSEE

calea victoriei 39 f/ the grand avenue (jw marriott)

elysee.eu.com



HOT-a-PORTER

NOUA DESTINATIE A CELOR CARE
[UBESC ACCESORIILE DE LUX

Inceputul acestei toamne a adus cu sine si o noud deschidere de magazin in
galeria comerciald The Grand Avenue. Hot-a-Porter este un boutique multibrand
de lux, care dispune, la fiecare inceput de sezon, de o selectie din cele mai recente
colectii ale creatorilor de moda ai momentului.
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Dupd& madrcile care se regdsesc in
magazin, Hot-a-Porter are toate
motivele sd devind noua destinatie
a celor care sunt innebuniti dupd
accesorii exclusiviste, fie cd vorbim
de genti sau pantofi, atdt pentru
barbati, cat si pentru femei.

Printre brandurile care se vor

regdsi in magazin se afld JIMMY
CHOO (genti si pantofi), LANVIN
(genti si pantofi), AQUAZZURA
(pantofi), PIERRE HARDY (pantofi),
GIAMBATTISTA VALLI (pantofi),
MARCO DE VINCENZO (pantof),
GIANNICO (pantofi), OSCAR
TIYE (pantofi), WALTER DE SILVA
(pantofi), JOHN GALLIANO
(pantofi), JOHN RICHMOND
(pantofi), BLUMARINE (genti si
pantofi), VALENTINO (selectie
exclusiva de pantofi si genti),
DOLCE & GABBANA (selectie
exclusivd de pantofi si genti),
ROBERTO CAVALLI (selectie
exclusiva de pantofi si genti) si, din
sezonul viitor, SAINT LAURENT.
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FAVORITE [TEM

ANDREEA PERJU

Andreea Perju-Dociu a reusit, panad la
cei 32 de ani ai sdi, sa se reinventeze
de nenumarate ori, s@-si schimbe
domeniile de activitate si sd accepte
mereu zambitoare noile provocdri ale
vietii. A terminat jurnalismul, a facut
modeling si a practicat gimnastica
ritmica timp de noud ani, perioadd
in care a ajuns campioand national&
a Romaniei. A jucat in seriale de
televiziune si a fost mereu in lumina
reflectoarelor. Astazi se dedica familiei
si zonei de antreprenoriat, acolo unde
a deschis un restaurant cu specific
italian. In plus, a realizat, impreund cu
Giulia Anghelescu, Badassmoms - un
vlog fard regrete, asa cum le place
sa 1l caracterizeze, un proiect care a
plecat de la ideea cd un copil, sau doi
in cazul ei, iti schimba viata, dar nu
ti-o furd.

Pantofii momentelor speciale

“Pantofii mei aurii de la Zanotti m-au insotit in multe
evenimente deosebite ale vietii si, de aceea, eu cred cd au o
poveste foarte speciald. Eram la Roma, in vacanta cu fetele,
siTmi pusesem respectivii bani deoparte de la ziua mea, care
fusese in ianuarie. Am intrat in magazin si m-am indrdagostit
iremediabil de ei. Sunt primii pantofi pe care i-am cumparat de
la un designer si i-am purtat la toate evenimentele importante
din viatd, chiar si la nuntd. Intre timp, au apdrut si alti pantofi
in garderoba mea, dar acestia raman cei mai speciali. Ma
bucurd faptul ca sunt un model care nu se va demoda prea
curand, asa ca au fost si raman favoritii mei. Visez la un
dressing plin doar cu incaltari Zanotti...”
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JWSTEAKHQUSE

BUCHAREST

It’s not a hunch. But a fact,
pleasing everyone with a lunch act.

Mouth-watering steak next to | |
your choice of savoury side dish, |
fresh salad or fries. _ A

e R R e R R b
1 1

Offer available for 49 lei*

*Loyalty discounts not applicable.
Book your table: 021 403 19 03
facebook.com/JWSteakhouse
JWBucharestCollection.ro



FAVORITE [TEM

OANA CUZINO

Oana Cuzino este medic primar
geriatru si doctor in stiinte medicale
si prezinta zilnic, din anul 2002,
emisiunea “Ce se intampld, doctore?”
la ProTV, dar si editia de weekend,
duminicd, de la ora 10:00. Oana este
si mamd, fiica ei, Naomi, fiind nascuta
n 2002. In anul 2000, Oana si-a facut
debutul ca scriitor prin publicarea
romanului “Dincolo de prezent”,
apdrut la Editura Lucman. In 2003,
a publicat o a doua carte, inspiratd
de experienta de proaspat& mamicd,
“Sunt gravidd, ce sa fac?”, publicata
la editura Cartea de buzunar. In iulie
2006, lanseaza o noud carte dedicatd
ingrijirii si sanatatii - “Frumusetea nu
este o misiune imposibild”, realizata
in colaborare cu un estetician renumit
din SUA, Luciana Stanciu. Primul
contact cu televiziunea s-a produs in
1999, la postul public de televiziune,
unde a prezentat o emisiune pe teme
medicale timp de trei ani.

3 '
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Parfumul Baccarat Rouge 540 de Francis Kurkdijan

Nu stiu daca pot spune ca am un ITEM preferat, insd acest
parfum md insoteste foarte des, tocmai din acest motiv.am
decis sa va spun si voua cateva lucruri despre “intalnirea” mea
cu el. L-am descoperit in Franta, la Paris, la recomandarea unui
parfumier si de atunci am devenit cumva nedespdrtiti. Mi se
potrivesc perfect nuantele de ambra cu accente florale pe care
acest parfum le are, iar cel care I-a creat spune ca e luminos

si sofisticat. - declar@ Oana Cuzino. "Rouge 540" se asazd pe
piele in acorduri florale, imbinate cu o usoard brizé lemnoasda.
Mi-am imaginat o alchimie poeticd unde notele de iasomie

si stralucirea sofranului definesc fatetele minerale ale ambrei
si tonurile lemnoase de cedru proaspdt tdiat. O semndtura
olfactivd memorabila!”, spune Francis Kurdijian.
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FAVORITE [TEM

GEORGE PAPAGHEORGHE
1o

George Papagheorghe a intrat intr- F
un nou capitol al vietii sale, in care
familia Ti este mereu aldturi. S-a intors
recent dintr-un concediu cu adevdrat
relaxant in Turcia, in care a fost aldturi
de partenera sa de viata, precum si
cu copiii lor: Ilinca, fiica Ramonei din
prima cdsdtorie, Karina, fata lui George,
si micutul David, pe care tocmai I-au
crestinat. Si pe plan profesional lucrurile
merg din ce in ce mai bine, dupa ce
a inceput o noud emisiune la Kanal
D - “Super Potriveala” si a demarat o
afacere cu pijamale, o idee mai veche
de-a sa, pe care a reusit acum sd o pund
in practica.

Povesti in pijamale

“Inca de cand a venit Karina pe lume,

serile in familie au devenit din ce in ce mai
misterioase. Inaintea fiecdirui moment de
culcare, trebuia sa fie o “atd povete”, alta si
alta. Stiam ca se plictisesc repede copiii, dar
nici chiar asa. Acum, de cand a intrat David
in vietile noastre, am imbunatdtit ritualul.
Somnul celor mici nu e la fel de dulce fara

o0 poveste inventatd pe loc, iar inspiratia

nu imi vine dacd nu sunt copiii imbracati

in pijamale. De la printi plini de vitejie si
printese dintre cele mai frumoase, la broaste »
testoase zburatoare pana la magdarusul R—
care furd dusul - toate au devenit parte din

ritualul din fiecare seard, atunci cand ne
transformdam in adevarati naratori.

Bineinteles ca Ilinca, la cei 15 ani ai sdi, rade
de noi, dar, din cand in cand, mai vine si ea
cu idei pentru cd avem nevoie cateodata de
ajutor. Pentru a fi relaxat si mereu pus pe
Jjoaca aldturi de copii, serile le petrec intr-un W
halat confortabil, pe care il port aproape zi

de zi. A devenit preferatul meu.”

Foto: www.misstero.com
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D NNEAND
WINE. by JW Marriott

Passionate about First Class Cuisine?
Join our exquisite LOYALTY PROGRAM and enjoy your

generous discounts and other rewards in the

restaurants and bars of JW Marriott

- P8
;

pavilien
lowmpge

dineandwine@marriott.com
021 403 1002
dineandwine.ro



FAVORITE ITEM

EMMA ZEICESCU

Este pasionatd de picturd si design
vestimentar si sperd sa se retragd,
pictdnd, undeva la mare. De 13 ani
lucreaza in televiziune, iar acum
prezintd emisiunea ,Perfect Imperfect”,
la TVR 1. Faceti cunostintd cu Emma
Zeicescu — femeie, jurnalist, blogger!

atat de frumos feminitatea, ar fi o lupta
crGncend intre pantofi, lenjerie, haine de
tot felul, genti sau produse de make-up.
Pe mine, insd, m-au vrdjit definitiv toate
stralucirile, curbele si tdieturile si, mai ales,
designul deosebit al accesoriilor.

Ma regdsesc mereu in cdutare de culori,
modele sau trend-uri, ca si cum as incerca
sd gasesti in acest univers magic...
frumosul feminin. Daca s-ar face un
sondaj despre poezia care se ascunde

in spatele tonelor de bijuterii pe care le
posedad o femeie, am afla ca toate sunt,
de fapt, menite sa construiasca o poveste,

Bijuteriile - simbolul femeilor povestea frumusetii ei. In fapt, de asta
“De cele mai multe ori cand incerc sc ii explic fiului meu Idris ridicam sistematic cifra de afaceri a
despre ce are voie si ce nu, apare cumva o limitd. De ce fetitele magazinelor de profil, chiar si atunci cand
poartd mdrgele si baietii nu? Cum incd nu imi pune el aceasta plecam sa cumparam cu totul altceva.

intrebare, exercitiile mele de retorica se invart intre fetele fac asta,  pe cate ori vi s-a intamplat sd cumparati
iar baietii nu! bijuterii in exces? Mereu, ar zice barbatii.
De fiecare datd imi aruncd cumva o privire, ca si cum nu intelege  Niciodata, ar spune femeile! Cand a fost
de ce fetele au mai multd libertate in ale fashion-ului. Si uite cum ~ vreodata un inel in plus? Dar un cercel?
ajung la item-ul care cred cd scoate femeia in evidentd, poate cel  Cineva spunea ca “o femeie isi poarta
mai intersant, versatil si atragdtor dintre toate - bijuterile. Bratdri, ~ lacrimile asemeni bijuteriilor”, dar va spun

inele, cercei, agrafe, chockere, funde de pus in pcr sau coronate, sincer - preferam sa purtam bijuterii. Poate
toate fac parte din universal meu, cd o constantd demonstratie ca s pentru cain ele vedem, din cand in cand,
da, sunt femeie si sunt cochetd. si cea mai frumoasa declaratie de dragoste

pentru voi, barbatii. Asa ca noi le purtam,

Evident, daca s-ar face un top al celor trei lucruri care evidentiaza i ,m parati-lel Luv, Em.”
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Let your senses be pampered and
turn to the echoes of serenity,
while enjoying our body wonders
therapies.

Only at

by

WorldClass
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Book your child’s party at:
021 403 19 17

champions@marriott.com
JWBucharestCollection.ro
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ITzZBUHEHL

The Grand Avenue,
Calea 13 Septembrie nr 90,
Tel.:0728275133




Squat, lunge, push, or pedal -
there’s something for everyone
& that wants to gain strength, lose
I weight or just feel better.

Only at

by

WorldClass

at the Grand

u@worldclass.ro | +40.734 'S
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